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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
endorsement dan brand image terhadap buying decision produk
busana merek 3second. Perkembangan industri fesyen yang
semakin kompetitif menuntut merek untuk membangun
citra yang kuat serta memanfaatkan figur publik sebagai
endorse agar mampu menarik minat konsumen dan
mempengaruhi selera dan keinginan konsumen, khususnya
kalangan remaja dan dewasa muda. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei
dengan jumlah 240 responden, di mana data dikumpulkan
melalui penyebaran kuesioner kepada responden yang
merupakan konsumen atau pengguna produk 3second di
Semarang dan sekitarnya pada tahun 2026. Metode analisis
data yang digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas,
Structural Eqution Modelling (SEM) dengan Software AMOS.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa endorsement
berpengaruh positif dan signifikan terhadap buying decision,
brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap
buying decision, sisanya dipengaruhi oleh variabel lain di luar
model penelitian. Temuan ini mengimplikasikan bahwa
perusahaan perlu mempertahankan kredibilitas endorser dan
konsistensi brand image guna meningkatkan buying decision
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PENDAHULUAN melainkan juga merancang strategi

Industri ritel fesyen dalam negeri
mengalami persaingan yang semakin
ketat, sehingga pelaku usaha dituntut
tidak

mengandalkan

untuk semata-mata

lagi

keunggulan  produk,

pemasaran yang mampu membentuk
persepsi yang menguntungkan di benak
konsumen. Salah satu cara yang lazim
dilakukan adalah menghadirkan tokoh
publik atau selebriti sebagai penyampai
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pesan merek (celebrity endorsment),
yakni memanfaatkan bintang iklan atau
tigur terkenal untuk mempromosikan
produk agar menarik minat konsumen.
Strategi tersebut umumnya Dberjalan
seiring dengan upaya membangun brand
image, yaitu kesan atau citra yang melekat
dan tertanam dalam pikiran konsumen
mengenai suatu merek (Solihin & Oktini,
2025). Kehadiran endorser yang menarik,
dapat dipercaya, dan menguasai produk
yang diiklankan

menumbuhkan

cenderung
diri
konsumen untuk membeli; di sisi lain,
yang
memperkokoh keputusan pembelian

rasa percaya

citra  merek positif  turut
tersebut (Dewi & Novitaningtyas, 2021).

Sejumlah bukti empiris memperkuat
hubungan antarvariabel ini. Studi yang
melibatkan 240 pelanggan sebagai
responden membuktikan bahwa endorser
berpengaruh signifikan secara parsial
terhadap keputusan pembelian, brand
image juga berpengaruh signifikan, dan
keduanya berpengaruh sekaligus secara
simultan; artinya, semakin baik kualitas
dan semakin populer seorang endorser,
semakin besar pula kecenderungan
konsumen untuk membeli . Penelitian
lain yang menerapkan analisis path
mengungkap bahwa celebrity endorser
memengaruhi

keputusan  pembelian

melalui perantaraan brand image —
kualitas dan popularitas endorser yang
meningkat memperkuat citra merek,
yang kemudian mendorong konsumen
mengambil keputusan membeli
(Pratiwiningsih, 2018). Pola hasil yang

serupa tampak pada riset lain yang
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menemukan pengaruh positif endorser
dan brand image terhadap keputusan
pembelian dengan nilai signifikansi di
bawah 0,001, baik pada pengujian parsial
maupun simultan (Lestari et al., 2025),
demikian pula temuan pada konsumen
kalangan mahasiswa yang menegaskan
pengaruh positif dan signifikan brand
image terhadap keputusan pembelian
produk vyang diteliti Signifikansi
hubungan ini bahkan bertahan ketika
promosi berlangsung di media sosial:
celebrity endorser terbukti berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian
— ditunjukkan oleh t hitung 2,786 yang
melampaui t tabel 1,984 — dan kontribusi
brand image juga terbukti signifikan
(Citra, 2020). 3Second termasuk salah
satu merek fesyen lokal Indonesia yang
mengandalkan promosi melalui figur
publik serta pembentukan citra merek
sebagai sarana menjangkau segmen
konsumen muda. Meskipun penelitian-
penelitian terdahulu menampilkan arah
yang  relatif

keefektifan

endorsement dan brand image pada merek

hubungan konsisten

antarvariabel, strategi
tertentu tetap harus diuji secara empiris,
sebab karakteristik konsumen serta
dinamika persaingan tiap segmen pasar
tidak selalu
penelitian ini ditujukan untuk mengkaji

sama. Atas dasar itu,
pengaruh endorsement dan brand image,
baik secara parsial maupun simultan,
terhadap buying decision pada produk
busana 3Second, sekaligus menghadirkan
kontribusi baru berupa penerapan kedua
variabel tersebut pada kategori busana

lokal.
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Buying Decision
Buying decision merupakan tahap
ketika pembeli menentukan pilihan
untuk membeli atau tidak membeli suatu
produk, yang menyangkut keputusan
atas jenis produk, bentuk produk, merek,
penjual, hingga  kualitas  produk
(Widyaningrum et al., 2021). Keputusan
ini tidak secara tiba-tiba,
melainkan hasil

rangkaian proses yang diawali oleh

terjadi
merupakan dari

pengenalan kebutuhan hingga evaluasi

terhadap berbagai alternatif yang
tersedia.
Buying decision adalah proses di mana

konsumen memilih, mengevaluasi, dan

memutuskan untuk membeli suatu
produk berdasarkan preferensi dan
kebutuhan pribadi (Qazzafi, 2019).

Indikator buying decision yang digunakan
dalam penelitian ini meliputi evaluasi
produk, preferensi produk, pembelian
aktual, niat membeli ulang, dan
pertimbangan harga. Evaluasi produk
mengacu pada seberapa baik konsumen
3Second

melakukan pembelian, baik dari segi

menilai  produk sebelum
kualitas, manfaat, maupun daya tarik
produk. Preferensi produk menunjukkan
alasan tertentu yang dimiliki konsumen

dalam memilih 3Second dibandingkan

merek lain, yang didasarkan pada
pengalaman atau rekomendasi
sebelumnya. Pembelian aktual

merepresentasikan frekuensi konsumen
dalam membeli produk 3Second, sebagai
bentuk keputusan pembelian yang sudah
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dilakukan. ~ Niat membeli  ulang
menggambarkan kecenderungan
konsumen wuntuk kembali membeli

produk 3Second di masa depan jika
merasa puas dengan kualitas produk.
Terakhir, pertimbangan harga menjadi
faktor
keputusan

penting yang mempengaruhi
pembelian, di mana
konsumen mempertimbangkan apakah
harga produk sesuai dengan manfaat dan

kualitas yang ditawarkan.

Endorsment
Endorsement merupakan strategi
promosi yang memanfaatkan figur

publik atau selebriti sebagai celebrity
endorser, yaitu tokoh terkenal yang

mengiklankan atau  menyampaikan
pesan suatu merek kepada konsumen
(Solihin & Oktini, 2025). Penggunaan
celebrity endorser dapat meningkatkan
penjualan produk sekaligus
meningkatkan brand awareness, karena
konsumen cenderung mengikuti gaya
hidup idola mereka atau membeli produk
yang dipromosikan oleh tokoh yang
dikaguminya (Dewi & Novitaningtyas,
2021).

Indikator yang

digunakan dalam penelitian ini meliputi

Endorsement

daya tarik, kepercayaan, popularitas,
kesesuaian, dan pengaruh di media
sosial. Daya tarik mengacu pada seberapa
menarik  selebriti yang digunakan
3Second dalam iklan, baik dari segi fisik

maupun pesona pribadi. Kepercayaan

menunjukkan  tingkat  kepercayaan
konsumen terhadap selebriti, yang
didasarkan ~ pada  kejujuran  dan

kredibilitas selebriti tersebut. Popularitas
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Jurnal Manajemen Bisnis dan Organisasi (JMBO)

menggambarkan seberapa terkenal atau

populer selebriti yang digunakan
3Second dalam menarik perhatian
konsumen. Kesesuaian =~ menyoroti
kecocokan antara selebriti dengan merek
3Second, baik dari segi citra maupun
target pasar. Sementara itu, pengaruh di
media sosial mengukur seberapa besar
pengaruh selebriti tersebut di platform
seperti Instagram atau TikTok dalam
membentuk interaksi dan keterlibatan
konsumen.
Brand Image

Brand image merupakan seperangkat
keyakinan konsumen tentang suatu
merek, merek sendiri dipahami sebagai
nama, istilah, tanda, simbol, atau desain
— atau kombinasi dari semuanya — yang
digunakan  untuk  mengidentifikasi
produk atau jasa suatu penjual dan
membedakannya dari pesaing (Nugroho
et al, 2024). Pandangan serupa
dikemukakan Kotler dan Keller bahwa
brand

keyakinan konsumen yang tertanam

image adalah persepsi dan
dalam ingatan konsumen, dan selalu
diingat ketika mendengar merek tersebut
(Kuncoro & Windyasari, 2021).

Brand image didefinisikan sebagai
kumpulan asosiasi yang terbentuk di
benak
pengalaman dan ekspektasi terhadap
produk atau merek (Seo et al., 2020).

Indikator brand image yang digunakan

konsumen berdasarkan

dalam penelitian ini meliputi manfaat

fungsional, manfaat emosional, nilai
simbolik, keunikan, dan reputasi.
Manfaat fungsional = mencerminkan

persepsi konsumen terhadap kualitas
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produk 3Second. Manfaat emosional
menunjukkan apakah produk 3Second
memberikan rasa percaya diri atau
kebahagiaan kepada konsumen. Nilai
simbolik ~ menggambarkan  apakah
3Second dianggap sebagai merek yang
mencerminkan gaya hidup tertentu.
Keunikan menyoroti seberapa unik
3Second dibandingkan dengan merek
Sementara itu,

lainnya. reputasi

mencerminkan  persepsi  konsumen
terhadap 3Second sebagai merek busana
terpercaya.

Hubungan Antar Variabel

Hubungan Endorsement dengan Buying

Decision
Endorsement merupakan strategi
promosi yang memanfaatkan figur

publik sebagai penyampai pesan merek.
Endorser yang memiliki daya tarik
(attractiveness), kepercayaan
(trustworthiness), dan keahlian (expertise)
yang tinggi mampu menarik perhatian
konsumen sekaligus meyakinkannya
untuk membeli produk (Wardani &
Maskur, 2022). Hal ini sejalan dengan
yang
menyatakan bahwa semakin kredibel

konsep  kredibilitas  sumber,

sumber pesan, semakin besar

kecenderungan konsumen untuk
mengikuti pesan tersebut (Kalam et al.,
2023). Bukti empiris juga menunjukkan
bahwa celebrity endorser berpengaruh
signifikan

terhadap keputusan

pembelian, termasuk ketika promosi
dilakukan melalui media sosial, dengan
nilai t hitung 2,786 yang melampaui t
tabel 1,984 (Citra, 2020).

demikian, semakin baik atribut endorser

Dengan
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yang dimiliki 3Second, semakin tinggi

kecenderungan konsumen untuk
membeli produknya.
H1 : Endorsement berpengaruh terhadap
Buying Decision
Hubungan Brand Image dengan Buying
Decision

Brand image yang positif membentuk
keyakinan konsumen bahwa produk
sesuai dengan kebutuhan dan standar
kualitas yang diharapkan, sehingga
mengurangi keraguan dalam mengambil
Brand

terbentuk dari tiga dimensi, yaitu citra

keputusan pembelian. image
perusahaan, citra produk, dan citra
pemakai (Pradani & Mangifera, 2023),
yang menjadi bahan pertimbangan
konsumen ketika mengevaluasi alternatif
sebelum membeli. Dengan demikian,
brand image 3Second yang terjaga secara
konsisten  diharapkan = mendorong
konsumen untuk memilih dan membeli
produk tersebut.

H2 : Brand Image berpengaruh terhadap

Buying Decision

METODE PENELITIAN

Peneltian  dilaksanakan  dengan
metode kuantitatif menggunakan Google
Form dan penyebaran link kuesioner
melalui aplikasi Whatsapp. Dalam
penelitian ini, populasi yang diteliti
adalah

3Second yang berdomisili di

seluruh  konsumen produk
Kota
Semarang dan sekitarnya, dengan jumlah
yang tidak diketahui secara pasti. Hal ini
dikategorikan sebagai populasi tidak
terbatas (infinite population), di mana
jumlah anggota populasi tidak diketahui
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secara pasti. Oleh karena itu, pendekatan
Central Limit Theorem menjadi relevan

dalam memastikan bahwa metode
sampling yang digunakan dapat
menghasilkan estimasi yang dapat

digeneralisasikan ke populasi yang lebih
luas, pada kurun waktu bulan Juli 2026.
Sampel harus dipilih secara hati-hati agar

karakteristik
hasil
digeneralisasikan. Dalam penelitian ini,

mewakili populasi,

sehingga penelitian ~ dapat
penentuan jumlah sampel minimum
mengacu pada rumus yang dikemukakan
oleh Hair et al., (2019), yaitu:
Jumlah indikator + jumlah variabel latenx
5 sampai 10 kali

Berdasarkan rumus tersebut, jumlah
indikator dalam penelitian ini adalah 20
dan jumlah variabel laten sebanyak 4,
sehingga jumlah sampel minimum yang
diperoleh adalah: Sampel = (20 + 4) x 10 =
240 responden.

Metode analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah Structural
Modeling  (SEM)

menggunakan perangkat lunak AMOS

Equation dengan

HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas

Dalam penelitian ini, jumlah sampel
adalah 240, sehingga df = 240 - 2 = 238.
Dengan tingkat signifikansi 0,05, nilai r
tabel yang diperoleh adalah 0,138. Sebuah
item dianggap valid jika r hitung lebih
besar dari r tabel dan memiliki nilai
positif (J. Hair et al., 2019), berikut tabel
hasil pengujian Validitas
Variabel.

Konstruk
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Tabel 1. Uji Validitas Endorsment

Scale Scale Cronbach's
. . Corrected .
Mean if | Variance Alpha if
. Item-Total

Item if Item Correlation Item

Deleted | Deleted orrelatio Deleted
E1l 31.23 6.746 .537 .637
E2 31.82 7.164 562 .633
E3 31.24 7.553 .362 .709
E4 32.19 6.698 478 .663
E5 32.03 7.691 434 .678

Sumber: data primer diolah (2026)

Tabel 2. Uji Validitas Brand Image
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Variabel AVE
Brand Image 1.0
Buying Decision 0.5

Sumber : data primer diolah (2026)

Berdasarkan Tabel, seluruh indikator
konstruk memiliki nilai AVE lebih besar
0,5, yang
mengindikasikan bahwa setiap variabel

dan sama  dengan

dalam penelitian ini memenuhi kriteria

validitas konvergen, bahwa semua

variabel dalam model memiliki validitas

Sumber: data primer diolah (2026)

Tabel 3. Uji Validitas Buying Decision

Scale. S({ale Corrected Cronbach s y ang baik.
Mean if | Variance Item-Total Alpha if .. ot e
fem | ifltem | o7 00 | Trem Tabel 5. Uji Reliabilitas
Deleted | Deleted Deleted
BI1 30.64 6.621 244 622 . Cronbach’s
Variabel Aloh N of Items
BI2 30.72 6.886 161 .665 pha
BI3 31.74 5.331 524 A72 Endorsement 713 5
BI4 31.57 5.951 427 528 Brand Image 615 5
BI5 31.63 5.553 531 A74 Buying Decision .801 5

Sumber: data primer diolah (2026)

semua

Tabel menunjukkan bahwa tidak

konstruk

memiliki

nilai

Scale Scale Cronbach's
. . Corrected .
Mean if | Variance Alpha if
. Item-Total
Item if Item C lati Item
Deleted | Deleted orrelation Deleted
BD1 32.34 8.678 525 784
BD2 33.17 8.546 .651 741
BD3 32.32 9.303 511 .785
BD4 32.81 8.783 672 735
BD5 32.19 9.231 575 764
Sumber: data primer diolah (2026)
Berdasarkan tabel, dapat

disimpulkan bahwa semua indikator
konstruk pada kolom Corrected Item-Total
Correlation dinyatakan valid, karena nilai
r hitung lebih besar daripada r tabel
(0,138),
kriteria validitas yang ditetapkan.

seluruh indikator memenuhi

Tabel 4. Uji Average Variance Extract

Variabel AVE
Endorsement 0.5

Cronbach’s Alpha > 0,70, yang menurut
(2012)
dikategorikan sebagai reliabel, nilai pada

kriteria ~ Nunnally, dapat
variabel Brand Image (0,614) masih dapat
diterima dalam penelitian eksploratif,
sebagaimana dijelaskan oleh (J. Hair et al.,
2019) bahwa nilai reliabilitas di atas 0,60
dianggap cukup memadai.

Tabel 6. Uji Multikolinearitas

. Collinearity Statistics
Variabel Tolerance VIF
Endorsement 578 1.729
Brand Image 832 1.201
Dependent Variable: Buying Decision

Sumber : data primer diolah (2026)

Nilai tolerance lebih dari 10%, tidak
ditemukan korelasi antar variabel bebas
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yang melebihi 85%, yang
mengindikasikan tidak adanya masalah
multikolinearitas, hasil Variance Inflation
Factor (VIF) juga menunjukkan bahwa
tidak ada variabel bebas yang memiliki
nilai VIF lebih dari 10, dapat disimpulkan
bahwa model regresi yang digunakan

dalam penelitian ini tidak mengalami

multikolinearitas.
Tabel 7. Uji Construct Reliability
Variabel Cut off CR
Value
Endorsement 0.7 0.7
Brand Image >0.7 0.7
Buying Decision >0.7 0.8

Sumber : data primer diolah (2026)

Nilai Composite Reliability (CR) pada
setiap konstruk berada di atas dan sama
0,7, data telah
memenuhi kriteria uji construct reliability,

dengan penelitian
sehingga data yang digunakan dapat
diterima dan reliabel.

Confirmatory Factor Analysis

Tabel 8. Standardized Regression
Weight (Loading Factor) Variabel
Endorsement
Indikator dan Estima | Esti | CR.
Variabel te \) | mate
E5 | <|E 0.542 | 1.000
E4 | <|E 0.603 | 1.395 | 6.452
E3 | <|E 0424 | 0913 | 4.446
E2 | <|E 0.710 | 1.324 | 6.275
El | <|E 0.63 1.327 | 5.726
Sumber: data primer diolah (2026)
Tabel 9. Nilai Loading Factor
Endorsement
Indikator dan Estima | Cut off | Ketera
Variabel te(\) | Value | ngan
E5 | <|E 0.542 >0.5 Valid
E4 | <|E 0.603 >0.5 Valid

Vol. 5, No. 1, Mei 2026: 337-357

E 0.424 >0.5 Tidak
E3 | < Valid
E2 | <|E 0.710 >(0.5 Valid
El | <|E 0.63 >(0.5 Valid

Sumber : data primer diolah (2026)

Nilai loading factor (koefisien M),
regression weight, standardized estimate dan
nilai critical ratio, maka tidak semua
valid
signifikan. Kriteria yang digunakan
adalah apabila nilai CR >1,96 dan nilai
estimasi loading factor (\) = 0,5 (J. Hair et
al., 2019).

Tabel 10. Uji Kelayakan Model CFA
Konstruk Eksogen Endorsement

indikator ~ dinyatakan dan

Goodness Cut off Hasil | Keteranga
off Fit Value Mode n
1
x2-Chi- Diharapka | 50.983 | Margin Fit
Square n kecil
Probability > 0,05 .000 | Margin Fit
RMSEA <0.08 197 | Margin Fit
GFI >0.90 923 Fit
AGFI >0.90 .771 | Margin Fit
CMIN/D <2.00 10.196 | Less Fit
F
DF 5
TLI >0.95 622 Less Fit
CFI >0.95 812 | Margin Fit

Sumber: data primer diolah (2026)

Nilai sebesar 50,983 masih di atas chi-
square tabel dengan derajat kebebasan
(DF) 5 pada tingkat signifikan 0,05 Nilai
probabilitas sebesar ,000 dibawah 0,05.
Nilai Root Mean Square Error of
Approximation (RMSEA) sebesar 0,197
lebih dari 0.08 yang merupakan nilai
RMSEA yang disyaratkan. Nilai Goodness
of Fit Index (GFI) sebesar 0,923 lebih besar
dari 0,90, nilai AGFI sebesar 0,771 < 0,90.
Nilai CMIN/DF sebesar 10,196 lebih
besar dari 2,00. Nilai Tucker Lewis Index
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(TLI) sebesar 0,622 lebih kecil dari 0,95,
nilai Comparative Fit Index (CFI) sebesar
0,812 lebih kecil dari 0,95. Hasil konstruk
memenubhi kriteria model fit.

Tabel 11. Uji Kelayakan Model CFA
Konstruk Eksogen - Endorsement dan

Brand Image
Goodness Cut off Hasil | Keteranga
off Fit Value Mode n
1
x2-Chi- Diharapka | 40.433 | Margin Fit
Square n kecil
Probability > 0,05 .000 | Margin Fit
RMSEA <0.08 093 | Margin Fit
GFI >0.90 .955 Fit
AGFI >0.90 904 Fit
CMIN/D <2.00 3.108 | Margin Fit
F
DF 12
TLI >0.95 863 | Margin Fit
CFI >0.95 917 | Margin Fit

Sumber: data primer diolah (2026)

Nilai sebesar 40,433 masih di atas chi-
square tabel dengan derajat kebebasan
(DF) 12 pada tingkat signifikan 0,05 Nilai
probabilitas sebesar ,000 dibawah 0,05.
Nilai Root Mean Square Error of
Approximation (RMSEA) sebesar 0,093
lebih dari 0.08 yang merupakan nilai
RMSEA yang disyaratkan. Nilai Goodness
of Fit Index (GFI) sebesar 0,955 lebih besar
dari 0,90, nilai AGFI sebesar 0,904 lebih
besar dari 0,90. Nilai CMIN/DF sebesar
3,108 lebih besar dari 2,00. Nilai Tucker
Lewis Index (TLI) sebesar 0,863 lebih kecil
dari 0,95, nilai Comparative Fit Index (CFI)
sebesar 0,917 lebih kecil dari 0,95. Hasil
menunjukkan

konstruk eksogen

memenuhi kriteria model fit.
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Tabel 12. Standardized Regression
Weights (Loading Factor) Endorsement
dan Brand Image

Variabel . Estimate C.R.
dan Estg\r;ate

Indikator
E5 | < |E 0.531 1.000
E4 | < | E 0.592 1.391 6.324
E3 [ < |E 0.437 0.946 4.435
E2 | <|E 0.706 1.328 6.318
El |<|E 0.647 1.402 5.646
BI1 | < | BI 0.325 1.000
BI2 | < | BI 0.284 0.914 2.687
BI3 | < | BI 0.676 2.196 4132
B4 | < | BI 0.603 1.807 3.880
BI5 | < | BI 0.697 2.114 3.967

Sumber : data primer diolah (2026)

Tabel menunjukkan informasi bahwa
pada variabel endorsement dan brand image
memiliki nilai CR > 1,96 serta terdapat
tiga nilai loading factor pada tiga indikator
dibawah 0,5 dan tidak signifikan dan
tujuh nilai loading factor pada tujuh
indikator diatas 0,5 dan signifikan.

Tabel 13. Indeks Pengujian Kelayakan
Structural Equation Model

Goodness off | Cut Hasil | Keterangan
Fit off Model
Value
x2-Chi-Square | 64.001 | 95.480 | Margin Fit
Probability >0,05 .000 Margin Fit
RMSEA <0.08 066 Fit
GFI >0.90 944 Fit
AGFI >0.90 .902 Fit
CMIN/DF | £2.00 | 2.035 | Margin Fit
DF 47
TLI >0.95 .934 Margin Fit
CFI >0.95 .953 Fit

Sumber: data primer diolah (2026)
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Nilai Chi-Square sebesar 95,480 lebih
tinggi daripada cut-off value sebesar
64,001, dan nilai probabilitas sebesar
0,000 lebih kecil daripada 0,05, sehingga
model ini terbukti signifikan secara
statistik.

Selanjutnya, = model  penelitian
dinyatakan marginal fit karena nilai
CMIN/DF sebesar 2,035 melebihi batas
2,0. Selain itu, Goodness of Fit Index yang
mencapai 0,944 menunjukkan bahwa
model memenuhi kriteria fit. Adapun
Root Mean Square Error of Approximation
menggambarkan besarnya random error
dalam prediksi model, dengan batas

kelayakan < 0,08 sehingga dinyatakan fit.

Tabel 14.
Weight Analisis Structural Equation
Model

Standardized Regression

Variabel dan Estimat | Estimat | C.R.
Indikator e(N e
BD | < | BI 0.367 0.490 4.142
BD | < |E 0.418 0.731 4171
E4 < |E 0.843 1.916 5.553
E2 < |E 0.544 1
E1l < |E 0.304 0.647 | 4.574
BI5 | < | BI 0.680 1
B4 | < | BI 0.646 0.942 7.163
BI3 | < | BI 0.673 1.064 7.252
BD2 | < | BD 0.834 1
BD4 | < | BD 0.675 0.750 9.630
BD5 | < | BD 0.640 0.711 9.175

Sumber : data primer diolah (2026)

Nilai regression weight, standardized

estimate, serta critical ratio

memperlihatkan bahwa seluruh
indikator dalam penelitian ini valid dan

signifikan. Kriteria yang dipakai dalam
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pengujian adalah CR = 1,96, yang

mengindikasikan adanya hubungan
kausal yang signifikan antarvariabel
dalam model penelitian.

Hasil analisis membuktikan bahwa
model yang diuji memiliki hubungan
yang

mengonfirmasi kesesuaian model dengan

kausalitas signifikan, sehingga
data penelitian. Hal yang sama berlaku
pula pada endorsement dan brand image,
yang keduanya terbukti berpengaruh
signifikan terhadap buying decision.
Hubungan kausalitas
menggambarkan bahwa variabel bebas
memiliki pengaruh yang kuat terhadap
terikat.

berpengaruh terhadap buying decision

variabel Endorsement
dengan koefisien regresi sebesar 0,418,
yang berarti semakin sering Perusahaan
melakukan endorsement, semakin besar
pula konsumen mengambil keputusan
pembelian.

Demikian pula hubungan antara

brand image dan buying  decision
memperlihatkan pengaruh yang
signifikan, dengan koefisien regresi

sebesar 0,367. Semakin baik brand image
yang dibangun oleh Perusahaan, semakin
besar pengaruhnya terhadap keputusan
pembelian konsumen.

Tabel 15. Hasil Perhitungan Normalitas

Data Full Model SEM

Var | min | max | skew c.rI. kurtosis c.I.

BD5 6 10 0.168 | 1.065 -0.683 | -2.154
BD4 6 10 0.213 | 1.354 -0.107 | -0.337
BD3 6 10 0.077 | 0.496 -0.525 | -1.660
BD2 6 10 0.355 | 2.268 -0434 | -1.375
BD1 6 10 | -0.146 | -0.925 | -0.797 | -2.524
BI1 6 10 | -0.376 | -2.371 | -0.052 | -0.168
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ditunjukkan oleh nilai probabilitas yang
lebih rendah daripada 0,05. Selain itu,
nilai critical ratio sebesar 4,795 juga telah
memenuhi kriteria signifikansi, yaitu CR
>1,96.

Tabel 17. Regression Weight Brand Immage
terhadap Buying Decision

Var | min | max | skew cr. kurtosis CrI.
BI2 6 10 -0.075 | -0.467 -0.402 -1.274
BI3 6 10 0.194 | 1.236 -0.735 -2.323
Bl4 6 10 0.163 | 1.059 -0.456 -1.455
BI5 6 10 0.26 1.706 -0.430 -1.360
E1l 6 10 -0.09 | -0.506 -0.445 -1.394
E2 6 10 0.346 | 2174 0.264 0.826
E3 6 10 0.035 | 0.210 -0.365 -1.163
E4 5 10 0.156 | 0.975 -0.636 -2.003
E5 6 10 0.221 1.407 -0.210 -0.675
Multivariate 156.668 | 40.98
Sumber : data primer diolah (2026)
Berdasarkan  hasil  perhitungan

normalitas data pada full model SEM,
tampak bahwa nilai kurtosis CR berada
pada rentang -2,58 sampai dengan 2,58.
Dengan demikian, data telah memenuhi
syarat normalitas, sehingga dapat
disimpulkan bahwa data terdistribusi

secara normal.

V?Ili?ilfgtj:n Estimate C.R. P
BD | < | BI 0.524 4.955 i
BI5 | < | BI 1
Bl4 | < | BI 0.859 6.977 R
BI3 | < | BI 1.03 6.918 R
BI2 | < | BI 0.388 3.303 o
BIl1 | < | BI 0.473 4.055 b
BD1 | < | BD 1
BD2 | < | BD 1.132 8.744 i
BD3 | < | BD 0.804 6.927 b
BD4 | < | BD 1.007 8.788 R
BD5 | < | BD 0.869 7.635 R

Sumber : data primer diolah (2026)

Temuan

bahwa
signifikan

brand
terhadap buying decision,

analisis

image

dibuktikan

menunjukkan
berpengaruh

oleh nilai

Tabel 16. Regression Weight
Endorsement terhadap Buying Decision
V?;?E;Itjjn Estimate CR. P
BD | < E 0.703 4.795 e
E5 | < E 1
E4 | < E 1.481 6.892 | ***
E3 | < E 0.833 4405 | ***
E2 | < E 1.259 6.527 | ***
El | < E 1.247 5.843 o
BD1 | < BD 1
BD2 | < BD 1.17 8.391 e
BD3 | < BD 0.868 6.95 e
BD4 | < BD 1.052 8.491 f
BD5 | < BD 0.956 7.567 | ***

Sumber : data primer diolah (2026)

Endorsement berpengaruh signifikan

terhadap buying decision, sebagaimana

sebagaimana
probabilitas yang lebih rendah daripada
0,05. Di samping itu, nilai critical ratio
sebesar 4,955 turut memenuhi syarat
signifikansi, yaitu CR >1,96.

Tabel 18. Hubungan Antar Variabel

Variabel dan .

Indikator Estimate C.R. P
BD | <-- E 0.703 4795 | ¥
BD | <-—-- BI 0.524 4955 | ***

Sumber : data primer diolah (2026)

Hubungan antara Endorsement dan

Buying Decision terbukti signifikan,
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ditunjukkan oleh nilai CR sebesar 4,795
dengan p < 0,001 (***).
mengindikasikan bahwa penggunaan

Temuan ini

selebriti yang tepat tidak hanya berperan
dalam memperkuat kesadaran merek,
tetapi juga mendorong konsumen hingga
mengambil  keputusan  pembelian.
Dengan memilih selebriti yang selaras
dengan nilai-nilai merek, perusahaan
berpeluang meningkatkan keputusan
pembelian konsumen.

Hubungan antara Brand Image dan
Buying Decision menunjukkan nilai CR
sebesar 0,524 dengan p < 0,001 (***).
Temuan ini menegaskan bahwa citra
merek yang kuat memiliki pengaruh
langsung terhadap keputusan pembelian
konsumen. Strategi yang menekankan
pada nilai serta keunggulan produk
dapat memperkuat persepsi positif
konsumen dan mendorong mereka untuk

memilih produk tersebut.

SIMPULAN
Endorsement terbukti memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap

buying decision. Konsumen menunjukkan
lebih  besar
memilih produk yang dipromosikan oleh

kecenderungan untuk

figur publik yang mereka percayai
maupun kagumi. Kehadiran selebriti
dalam kegiatan pemasaran mampu
yang
memperkuat daya tarik produk, sehingga

membentuk asosiasi budaya
produk tersebut terasa lebih relevan
dengan nilai-nilai serta identitas sosial
konsumen.

Brand juga
signifikan terhadap buying decision. Citra

image berpengaruh

Vol. 5, No. 1, Mei 2026: 337-357

merek yang kuat akan menumbuhkan
persepsi positif terhadap produk, yang
pada akhirnya mendorong terjadinya
keputusan pembelian, sekaligus
memperkuat motivasi konsumen dalam

memilih produk tertentu.
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